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Szanowni Panstwo,

Serdecznie gratulujemy wszystkim Laureatom Budowlanej Marki Roku 2018 i zyczymy dalszych sukcesow
w kreowaniu silnej pozycji w sektorze budowlanym.

Opinie wykonawcow na temat marek materiatow budowlanych, ktdrych uzywajg na co dzien, to niezalezne
kryterium tworzenia klasyfikacji Budowlana Marka Roku. Przystgpienie do Rankingu to dowdd wiary
w jakos¢ marki, to dowadd ciggtej wspotpracy z fachowcami, to wreszcie dowdd realizacji skutecznej strategii
marketingowej, w ktorej dziatania angazuje sie rowniez ASM poprzez tworzenie raportow rynkowych i pakiet
promocyjny dla Laureatow.

Jestesmy przekonani, Ze uzyskany tytut stanie sie kolejnym elementem przekazu marketingowego
zachecajgcego do wspotpracy z Paristwa markq.

Joanna Florczak-Czujwid

Dziat Analiz Sektorowych i Foresightu
ASM-Centrum Badar i Analiz Rynku
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CEL BADANIA Celem pTOJektu badawczgg? Budowlana Marka Roku 2018 byto wytonienie najlepszych, zdaniem
fachowcdéw, marek materiatéw budowlanych.

CATI - ankieta telefoniczna. Technika iloéciowa, w ktérej wywiad z respondentem jest
TECHNIKA prowadzony przez telefon, a ankieter odczytuje pytania i notuje uzyskiwane odpowiedzi, korzystajgc
ze specjalnego skryptu komputerowego.
BADAWCZA Pytania w kwestionariuszu tworzgce Ranking BMR byly pytaniami otwartymi, co oznacza, iz
wykonawcy samodzielnie wskazywali nazwy marek, ktére odpowiadaty poszczegélnym kategoriom.

Proba firm w kazdej kategorii produktowej zostata dobrana na podstawie struktury firm

RESPONDENCI wykonawczych w Polsce wedtug ustalonych wczesniej cech (dziatalnosci firm), tak aby dobédr
podporzadkowany byt przedmiotowi badania. W kazdej kategorii produktowej wzieto udziat N= 300
fachowcdéw na co dzien zajmujgcych sie stosowaniem danego produktu.

CZAS

| kwartat 2018 rok
REALIZACJI Wartd FOKH
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CHAMPION
Aby wytoni¢ Laureatéw Budowlanej Marki Roku 2018 firma ASM
przeprowadzita fgcznie 2 633 wywiaddéw z wykonawcami.
Tegoroczne badanie swoim obszarem objeto az 36 grup asortymentowych 2018 2018
materiatéw budowlanych oraz kategorie wytaniajaca Marke przyjazng BUDOWLANA BUDOWLANA

Wyniki Rankingu Budowlana Marka Roku 2018 w obrebie poszczegdlnych segmentdéw materiatéw budowlanych
zostaty opracowane na podstawie ocen fachowcéw w trzech kategoriach rankingowych. Respondenci w kazdej

z kategorii mogli wskaza¢ tylko jedng marke. Budowlang Marka Roku zostaje marka, ktéra w danej kategorii

asortymentowej osiggneta najwyzszg ocene wazong, tj.: * marka uznawana za marke o najwyzszej jakosci,
= marka o najlepszej relacji cena do jakosci,

= marka najczesciej stosowana przez wykonawcow.
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K >_<, PROFIL DZIALALNOSCI (N=300, %)

BUDOWLANA  BUDOWLRANA
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i i OBSZAR DZIALANIA (N=300, %)
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miasta/miejscowosci i okolic) B £ IcKS = < S5 o]
(] e} O © _— S © (7]
o o a N o o N =
o a
wojewddzki 30,0
lokalny 33,3 35,6 35,1 30,6 45,5 32,6
regionalny (kilka wojewddztw)
wojewodzki 31,7 37,8 26,3 24,2 30,3 32,6
cata Polska
i i regionalny 10,0 6,7 10,5 17,7 18,2 14,0
Polska i zagranica
] cata Polska 183 11,1 123 129 30 163
tylko zagranica ,7
i Polska i zagranica 6,7 6,7 14,0 12,9 3,0 4,7
odmowa odpowiedzi | ,3
T 1
,0 20,0 40,0
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potudniowy
potudniowo-

klient indywidualny 59,7 56,8 62,5 55,9 57,2 61,9

klient instytucjonalny 40,3 43,2 37,5 44,1 42,8 38,1

B indywidualny

M instytucjonalny
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100% 33,3 I S S8 = = 3
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o
81-99%
100% 36,7 200 281 387 364 395
61-80%
81-99% 11,7 156 7.0 6,5 91 47
41-60%
61-80% 200 178 140 12,9 91 18,6
21-40% 41-60% 83 8,9 140 17,7 91 18,6
1-20% 21-40% 6,7 6,7 10,5 16 6,1 47
0% 1-20% 5,0 8,9 35 8,1 0,0 23
0.0 20,0 40,0 0% 11,7 222 228 145 303 11,6
SREDNIA 699 556 564 656 571 69,0

SREDNIA CZESTOTLIWOSC

POLECANIA 62,8%
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81-99% 272
100% 302 229 250 264 391 342
61-80% 28.0
81-99% 245 257 318 264 304 263
41-60%
61-80% 340 429 20,5 302 130 211
21-40% 41-60% 9.4 2.9 13,6 132 130 10,5
1-20% 21-40% 0 2,9 45 1,9 0 5,3
0% 1-20% 1,9 2,9 2,3 1,9 0 26
0.0 20,0 40,0 0% 0 0 2,3 0 43 0
$REDNIA 834 821 794 805 839 813

SREDNIA STOPIEN

SKUTECZNOSCI POLECANIA
81,6% S .
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pozycja pozycja pozycja pozycja pozycja
BMR BMR BMR BMR BMR

GORAZDZE CEMENT 31,00 32,00 31,67 31,01 35,33
LAFARGE 19,67 2 18,33 2 20,00 2 14,29 3 13,00 3
CEMENT OZAROW 17,33 3 18,33 2 16,00 3 23,69 2 17,33 2
CEMEX 16,67 4 14,00 4 16,00 3 11,85 4 13,00 3
POLEN CEMENT 3,33 5 3,00 5 1,33 8 2,44 5 4,67 5
DYCKERHOFF POLSKA 2,67 6 2,00 6 3,00 5 2,44 5 3,33 6
CEMENTOWNIA ODRA 2,67 6 2,00 6 2,00 7 2,09 7 1,33 8

CEMENTOWANIA KRAKOW

NOWA HUTA 0,67 8 2,00 6 2,33 6 2,09 7 2,67 7
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centralny potnocny pz::nhooc;:i- potudniowy pzi::hnc:g\r’]vio_ wschodni

Gorazdze Cement (Heidelberg Cement) 5,0 15,6 45,6 51,6 72,7 2,3
Lafarge 15,0 51,1 33,3 11,3 0 2,3
Cement Ozaréw (Grupa CRH) 30,0 15,6 3,5 9,7 0 44,2
Cemex 23,3 4,4 12,3 14,5 6,1 37,2

Cementownia Warta (Polen Cement) 10,0 0 3,5 3,2 0 0

Cementownia Odra (Grupa Miebach) 0 0 0 3,2 18,2 0
Dyckerhoff Polska 5,0 0 0 3,2 0 7,0

Cementownia Krakéw Nowa Huta 0 0 0 3,2 0 0
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2018 MARKA O NAJWYZSZEJ JAKOSCI W POROWNANIU
BUDOWLANA Z KONKURENCIJA
MARKA ROKU
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pozycja pozycja pozycja % pozycja % pozycja
BMR BMR BMR BMR BMR

GORAZDZE CEMENT 31,00 27,33 29,67 30,31 1 23,00 1
LAFARGE 18,00 2 18,67 2 19,67 2 14,98 3 13,33 2
CEMENT OZAROW 17,33 3 18 3 11,00 4 24,39 2 12,67 3
CEMEX 15,00 4 11,67 4 13,00 3 9,76 4 9,00 4

POLEN CEMENT 3,00 5 2,67 5 1,67 7 1,39 6 3,33 5
DYCKERHOFF POLSKA 1,67 6 1,67 6 3,67 5 2,79 5 2,00 6
CEMEI:I\I'I;)OV\\//VANII-IAUI;RAAKOIW 1,67 6 1,33 7 2,00 6 1,39 6 0,33 8
CEMENTOWNIA ODRA 0,33 8 1,33 7 1,67 7 0,7 8 1,00 7
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W 2018
m 2017
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GORAZDZE CEMENT LAFARGE CEMENT OZAROW CEMEX POLEN CEMENT
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centralny potnocny pz(:\t:nhooc;:i- potudniowy pzi::hnc:g\r’]vio_ wschodni

Gorazdze Cement (Heidelberg Cement) 3,3 17,8 43,9 53,2 69,7 4,7
Lafarge 15,0 46,7 31,6 8,1 3,0 0

Cement Ozaréw (Grupa CRH) 30,0 15,6 5,3 8,1 0 44,2

Cemex 23,3 2,2 10,5 14,5 3,0 32,6
Cementownia Warta (Polen Cement) 8,3 0 3,5 1,6 3,0 0
Cementownia Odra (Grupa Miebach) 0 0 0 1,6 12,1 0
Cementownia Krakéw Nowa Huta 0 0 0 1,6 0 0
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MARKA O NAJLEPSZEJ RELACJI CENY DO JAKOSCI
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pozycja pozycja pozycja pozycja % pozycja
BMR BMR BMR BMR BMR

GORAZDZE CEMENT 30,33 29,00 29,00 29,97 21,33 1
CEMENT OZAROW 16,00 4 17,33 2 14,33 3 20,56 2 15,00 2
LAFARGE 18,33 2 16,33 3 16,00 2 14,29 3 10,00 3

CEMEX 16,33 3 11,67 4 13,00 4 11,5 4 8,00 4
DYCKERHOFF POLSKA 2,00 7 2,33 5 3,67 5 2,79 5 2,00 6
CEME'\'{I.I-OOV\O/ANIL%I.T_iAKOW 0,67 8 2,33 5 2,67 6 1,39 8 1,67 7
POLEN CEMENT 2,33 6 2,00 7 1,67 7 2,09 7 4,67 5
CEMENTOWNIA ODRA 2,67 5 1,67 8 1,67 7 2,79 5 1,00 8
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W 2018
m 2017

30,33
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29,00
29,97

GORAZDZE CEMENT CEMENT OZAROW LAFARGE CEMEX DYCKERHOFF POLSKA
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centralny pétnocny potnocno- potudniowo-

zachodni potudniowy Jachodni wschodni

Gorazdze Cement (Heidelberg Cement) 5,0 15,6

49,1 46,8 69,7 2,3
Lafarge Cement 15,0 51,1 28,1 9,7 3,0 0

Cemex 21,7 4,4 12,3 16,1 6,1 34,9

Cement Ozaréw (Grupa CRH) 28,3 17,8 3,5 9,7 0 34,9
Cementownia Odra (Grupa Miebach) 0 0 1,8 1,6 18,2 0
Cementownia Warta (Polen Cement) 8,3 0 1,8 0 3,0 0
Dyckerhoff Polska 3,3 0 0 3,2 0 4,7
Cementownia Krakéw Nowa Huta 0 0 0 3,2 0 0
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GORAZDZE CEMENT 30,80 1 29,23 1 30,07 1 30,21 1 26,2 1
LAFARGE 18,60 2 17,87 3 18,67 2 14,56 3 12,23 3
CEMENT OZAROW 16,93 3 17,9 2 13,5 3 23,03 2 14,77 2
CEMEX 15,90 4 12,37 4 13,9 4 10,91 4 9,9 4

POLEN CEMENT 2,90 5 2,57 5 1,67 8 1,92 6 4,13 5
CEMENTOWNIA ODRA 2,27 6 1,63 8 1,77 7 1,74 7 1,1 8
DYCKERHOFF POLSKA 2,07 7 1,97 6 3,47 5 2,68 5 2,4 6

CEMENTOWNIA KRAKOW

NOWA HUTA 0,53 8 1,83 7 2,3 6 1,6 8 1,43 7
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W 2018
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GORAZDZE CEMENT LAFARGE CEMENT OZAROW CEMEX POLEN CEMENT
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BUDOWLANA MARKA RoOKU 2018 — KATEGORIA OPEN

431 BllllllWlANA
BUDOWLANA  MARKA ROKU

MARKA ROKU _ Illitll('ll(el
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ATLAS 10,27 1 11,65 1 9,20 1 10,75 1 12,41 1
MAPEI 6,57 2 6,90 2 7,00 2 9,86 2 10,95 2
WISNIOWSKI 3,40 3 0,50 36 0,60 38 0,69 30 b/w =
CERESIT (HENKEL) 3,17 4 4,90 3 3,40 3 3,47 4 4,90 3
KNAUF 3,00 5 3,75 4 3,30 4 3,91 3 4,68 4
VIESSMANN 2,34 6 2,55 7 2,00 9 2,08 6 1,37 8
FAKRO 1,94 7 2,65 6 2,90 5 1,49 11 1,33 9
WIENERBERGER 1,75 8 3,00 5 1,75 12 1,93 8 0,84 19
VEKA 1,65 9 0,65 28 0,50 41 0,40 51 0,04 123
HORMANN 1,60 10 0,30 60 0,35 54 0,50 38 0,09 93
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BUDOWLANA  BUDOWLRANA
MARKAROKU  MARKA ROKU

SOPRO 1,50 11 1,15 14 0,95 23 1,49 14 1,72 5
VELUX 1,35 12 1,70 8 2,30 6 1,44 15 0,35 47
BRAAS (MONIER) 1,33 13 1,70 8 2,20 7 1,54 9 0,57 32
DRUTEX 1,14 14 0,45 42 0,40 48 0,45 42 0,18 68
CAPAROL 1,10 15 0,15 87 0,70 31 0,84 20 1,50 6
POLBRUK 1,06 16 0,90 22 1,85 10 1,98 7 0,84 19
OKNOPLAST 1,06 16 0,60 30 0,15 102 0,40 49 0,18 68
LIBET 1,04 18 1,60 10 2,15 8 3,27 5 1,46 7
YTONG 1,03 19 1,40 11 0,80 26 0,84 23 0,35 47
BLACHY PRUSZYNSKI 0,99 20 1,30 13 1,30 16 0,15 104 0,57 32
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W 2018
m 2017

11,65
12,41

10,75
10,95

ATLAS MAPEI WISNIOWSKI CERESIT KNAUF
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KONTAKT W SPRAWIE DODATKOWYCH ANALIZ RYNKOWYCH
ORAZ BADAN INDYWIDUALNYCH

|

Joanna Florczak-Czujwid Beata Tomczak Agnieszka Wajcik-Zachorska Marta tuszczynska
Z-ca Dyrektora Dziatu Analiz Kierownik Zespotu Analitycznego Analityk Rynku Project Manager
Sektorowych i Foresightu

+48 (24) 355 77 80 +48 (24) 355 77 80 +48 (24) 355 77 80 +48 (24) 355 77 80

) 697134770 J 603765304 ) 695004 600 ) 697145 730
b4 j.florczak@asm-poland.com.pl [ b.tomczak@asm-poland.com.pl 54 a.wojcik@asm-poland.com.pl 54 m.luszczynska@asm-poland.com.pl
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Zapraszamy do kontaktu

Centrum Badan i Analiz Rynku

ASM - Centrum Badan i Analiz Rynku Sp.'z o0.0.
ul. Grunwaldzka 5, 99-301 Kutno
tel. (24) 355 77 00, faks«(24) 355 77 03
e-mail: sekretariat@asm-poland.com.pl

NeuroLaQb

BADANIA NEUROMARKETINGOWE

www.heurodata.pl
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